Ökogazdaságtan

Ökogazd fogalma: olyan a természeti erőforrásoskat megőrző rendszer, amelyben a termelés természeti erőforrásosra alapozott és a tevékenység minden mozzanatát az ökológiai, biológiai szemlélet határoz meg.


Szintetikus műtrágya és növényvédőszer nélküli, szerves műtrágyázáson  és növényvédelmen alapuló gazdálkodádi formát értjük.

Öko-bio: olyan környezetkímélő mg-i rendszeren előállított nyers vagy feldolgozott élelmiszer, amely maradéktalanul megfelel az EU 2092/91 illetve a magyar 140/1999. számú kormányrendelet előírásainak, valamint az erre jogosult ellenőrző minősítő szervezetet tanusítványa igazol.

Natur: gyakran használt megtévesztő jelzés, egészséges voltára kíván utalni. Naturnak nevezhető minden feldolgozatlan, átalakítatlan termék, függetlenül attól, hogy vegyszert használatával vagy azok kizárásával állították elő. Gyakran alkalmazzák bio- illetve  ökotermékkel való összetéveszthetőség érdekében.

Reform: a múlt században Németország és Svájc területéről indult táplálkozási mozgalom, amely előnyben részesíti az ökominőségű, kevésbé feldolgozott terméket, teljes értékű táplálékokat (magvak, gyümölcsök, tojás). Ellenzi a hús és alkoholfogyasztást.

Ökogazd hármas szerepe: 

-ökológiai funkció: hozzájárul a környezet védelméhez

-gazdasági: részt vesz a javak újraelosztásában, munka és piaci lehetőségeket teremtve a termelőknek.

-társadalmi: egészséges termékei révén szolgálja az élővilágot

Főbb alapelvei: 

-olyan zárt termelési rendszer kialakítása, amely hely forrásokat használ, célja az inputok és a veszteségek minimalizálása, regionális és nemzetgazdasági szinten.

-talajok hosszú távú termékenységének fenntartása

- mg-i tevékenység során felmerülő szennyezések csökkentése

· -1946 értékesítő szövetkezetet hoztak létre, célja hogy mentesítse a kisparti gazdaságokat a terhek alól illetve a minőség javítása.

Irányzatai: 

-Szerves biológiai gazdálkodás: svájcból indult, házaspár kezdett el vele foglalkozni (Hans és Mária Müller).1946 ökogazdálkodással kapcsolatos kutató és információ szolgáltató szervezet megalapítása.

-Soil-Association: Angliába Lady Eve 1943-ban jelentette meg Az élő talaj című könyvét, amely az ökológiaia gazdálkodásról szól. Táplálkozási lánc tagjai közötti kölcsönhatások tanulmányozása. 

-Permakultúra: Állandó mezőgazdaság, egy folyamatosan fejlődő az ember számára hasznos növények és állatok ökológiai kapcsolathálózatán alapuló rendszer. Célja: a saját létezésünk és annak fenntartásáért észlelt és vállalt felelősségtudat elérése. Lényege: a keletkező hulladékok a természeti és emberi környezetet károsító hatások minimalizálása

-Fukuoka elmélet: japán mikrobiológus foglalkozott vele, oylan mg-i rendszert dolgozott ki amelyben tilos a talajművelés, műtrágyázás, gyomírtás, növényvédelm. Termékenység fokozása szerves anyag elföldelése. Ne tégy semmit mozgalom irányítója.ű

Ökogazdaság Magyarországon: 1983: biokultúra klub, 1987: biokultúra egyesület, EGK ökojoganyagok átvétele, IFOAM felvette tagjai közé a szervezetet. 1995: Mo bekerült a Harmadik országok ellenőrző szervezetének listájra, magyar okotermék exportot segítette elő. 1996: Biokontroll Hungaria Kht megalakulása, amely egy független tanusító szervezet, ez látta el a magyar ökotermelők 95%-ának ellenőrzését.

Áttérés ökológiaia gazdálkodásra: 

-hol lehet gazdálkodni: -elővetemény nem kapott műtrágyát, vegyszeres növvédelmet

-többi táblától fasor vagy út választja el

-belátható körny-ben nincs szennyező forrás

-szerves trágya a közelbe rendelkezésre áll

· -vetésforgó kialakítása lehetséges

Alkalmas terület: nemzeti parkok, tájvédelmi körzetekhez kapcsolódó területek, vízvédelmi terület, olyan terület ahol a környezetszennyezés kivédhető, termékenység fenntartható, jó égh adottság

Nem alakalmas: levegő és vízszennyeződéstől nem védhető meg, vegyszerezett területek, talaj termékenységet szerves anyaggal nem lehet fenntartani, kedvezptlen égh-i és talajadottságok.

Átállás: azt az időszakot és tevékenységet jelenti, amelynek során az ember a gazdálkodás teljes folyamatát az ökológiai termelés követelményei szerint átalakítja. Olyan fontos tevékenység amely az ökogazdaság agrotechnikai és gazdálkodási tevékenységét hosszú távra megszabja.

Átállási időszak célja: talajtermékenység javítása, pillangós vetésforgó beiktatásával, állatállomány létszámát a gazdaság állateltartó képességéhez kell igazítani, a termelési rendszer átalakítása úgy, hogy lehető legkevesebb az ökológiai gazdálkodásban megengedett készítménnyel tarthassuk fenn az állatok és növények egészségét. 

Átállási idő: az az idő amelynek elteltével az ökológiai termesztés módszereinek hatása észlelhető a területen illetve a termék minőségében. Minimum 2 év: évelő növényeknél, álló kultúrában, 3 év biodinamikus gazdálkodás esetén.

Azonnali átállás: az ökológiai termelésre alkalmasnak ítélt területen egy időben egyszerre történik meg a vetésforgó teljes kialakítása.

Részleges átállás: az adott területnek csak egy részét állítják át, míg a többi területen hagyományos termelés történik.

Fokozatos átállás: terület fokozatosan a vetésforgó szakaszainak folyamatos telepítésével vonjuk be az ökológiai gazdálkodásba.

Teljes átállás: a gazdálkodó egység teljes területén ökotermelés folyik.

Átállási időszak újításai: új növénytermesztési gyakorlat, új talajművelési eljárások bevezetése, új trágyakezelési gyakorlat mint a komposztálás, új állattenyésztési eljárások bevezetése, új tartástechnológia, tenyésztési rendszerek, új munkaerőforrások alkalmi munkások igénybevétele.

Átállási terv kötelező elemei: vetésforgó terve, trágyakezelés és komposztkészítés technológiája, termesztett kultúrák technológiai vázlata. Kiegészítő részek: gazdálkodás aktuális helyzetének felmérése, azoknak a folyamatoknak a meghatározása, amelynek a legkisebb zökkenőkkel teszik lehetővé az átállást, rendelkezésre álló gépek, eszközök alapos áttekintése, épületek tárolókapacitás felmérése, értékesítés megszervezése.

Átállás sikerét meghatározó tényezők: ember felkészültsége, alkotókészsége, megfelelő környezettudat, melynek révén az ökológiai termesztéssel az ember hosszű távon a környezet és egészség aktív védőjévé válik. Üzem elhelyezkedése, mérete, üzem termelésszerkezete minél színesebb és sokrétűbb gazdasági tevékenységet végez az üzem annál könnyebb és zökkenőmentes átállású. Termőtalaj az átállás feltétele, adott klímán és talajtípuson termeszthető növények kiválasztása és vetésforgó alakítása. Gazdasági környezet: előállított termék olyan legyen, hogy szükség esetén hagyományos piacon is értékesíthatő legyen. Állami támogatás: az átállási időszak során a bevételi kiesésnek konzervatív alapú támogatása.

Átállás költségei: csökken a kibocsátás mértéke, új beruházások megvalósítása, informác és tapasztatgyűjtés, alkalmasság a támogatások megszerzésére.

IFOAM: jogi szabályozás, ökológiai gazdálkodók Világszövetsége 1972ben jött létre, 105 ország, 760 tagszervezet, fő feladat az ökogazdálkodók mozgalmát koordinálni, ismeretterjesztés, meglévő ismeretek gyakorlatba való elhelyezése, emberi igények összehangolása.


-Szabályozás: ez határozza meg az ökogazdálkodásra való irányelveket a termelésben, amelyeket később feldolgozásra majd kereskedelem és az értékesítés rendjének szabályozása is kiterjesztette. Ennek hatására az EU jogelődje az Európai gazdasági közösség 1991-ben megalkotta 2092/91 es rendeletet. Ezt 16 cikkely alkotja.


-Magyarország jogi szabályozása: 2092/91/
EGK rendelete a mg-i termékek ökológiai termelésről valamint a mg-i termékekben és élelmiszereken erre utaló jelölésekről szabályozz az EU-ban. Ezt 2 hazai jogszabály egészíti ki: 140/1999, 74/2004.

Intézményrendszer: szabályozá betartásáért az IFOAM és az EU rendeletek alapján egyes tagországokban a Mg-i minisztérium, Mo-on: FVM. Világszerte 57 országba 364 ellenőrző állomás található. Mo-on jelenleg 2: -Biokontroll Hunária Kht, -Hungaria Öko Garancia Kft.

Ellenőrző és tanusító rendszere: 2 -féle: --végtermék minősítésre: olyan paraméter meghatározása volt a cél amellyel az öko és a konvencionális gazdálkodás termékei közül egyértelmű különbséget lehet tenni.  --termék előállítási folyamatra: amelynek alapján egy független semleges ellenőrzési módszert vezettek be a termék előállítási folyamatára vonatkozóan.

Harmadik országok listája: 1999-ig  Biokultúra Egyesület majd 1999-2000-ig Biokontroll Hungaria Kht. 1995 Mo felkerült az EU-val azonos előírásokat alkalmazó országok „harmadik országok listájára”. Feltétele: EU-val egyenértékű ellenőrző és tanusító rendszer működtetése.

Biokontroll Hungaria Kht: alapító: Biokultúra egyesület 1996-ban, FVM kódszám: HU-ŐKO-01, 

Hungaria Öko Garancia: alapító: Austria Bio Garantie és BCS Öko-Garantie 2003-ban, FVM kódszám: HO-ÖKO-02.

Ellenőrző és tanusító rendszere: bejelentés az ellenőrző szervezethez, gazdasági nyilvántartásba vétel, ellenőrzés évente 1×, jegyzőkönyv készítés. Minősítő tanusítvány: ellenőrzési jegyzőkönyv értékelése után adják ki. Árukisérő tanusítvány: azt igazolja, hogy a tanusítványon megnevezett minőségű árut, terméket az ökológiaia gazdálkodás szabályait betartó vállalkozás állította ki.


Figyelmeztetések: F1: írásba, F2: szigorú, SZ1: érintett tétel eltiltása a jelölés használatától, 
SZ2: -”-, új átállási időszak előírása, SZ3: szerződésbontás

Jelölés szabályai: EGK 2092/91 6. cikk, 3 jelölési kategória van:

-Ökológiai terméknem minősül amely 95%ban ökológiai gazdálkodásból származik, csomagoláson öko, bio, organikus kifejezés.

-Részben ökotermék: 95%-ot nem éri el a minősített alapanyag hányada. Nem lehet feltűntetni az öko, bio szavakat, csak az alkotórészek felsorolásakor jelezhető azok származása.

-Nem ökotermék: előállítás során kevesebb mint 50%ban használtak fel minősíetett terméket, csomagoláson nem tűntethetp fel.

Magyar védjegyhasználat: hazánkban nincs egységes. Országosan elfogadott a Biokultúra Egyesület ökotermék jelölése, amelyet a védjegyhasználat díj megfizetése után a feltételeknek megfelelt termelők és feldolgozók és kereskedők használnak.

Ökogazdálkodás támogatása:  EU-ban az agrár környezetvédelmi intézkedések keretein belül történik, a közösség 1992-ban a KAP reform keretében hozta meg a 2072/92 számú tanácsi rendeletét, ezt követte a 1257/99.


Támogatási rendszer: Mo-on először 1997-ben pályázhattak először a agazdálkodók, azonban csak az átállást támogatták. 2002-ig kizárólag az átálást és felmerült igazolt költségek egy részét támogatták. Csak talajvizsgálat elvégzése, ellenőrzés és tanusításdíjának fedezésének egy részét az állam megtérítette. 2002-től hazánkaban NAKP és SAPARD előcsatornázási rendszerek keretében támogatták, támogatások normatív alapúak lettek, teljes agrártámogatásnak 0,3%-a volt az ökológiai gadaságra fordított összeg. Az ökogazdálkodás 2004 évi támogatását az NVT alapján a központi költségvetés és az Európai Mezőgazdasági Orientált és Garancia alap, 105/2004 FVM rendelet szabályozza.

Ellenőrzött ökoterületek nagysága: --É-amerika: 1,4 m ha: széles választékba feldolgozott élelmiszer, zöldség, gyümölcs. --Latin-am: 6,2 m ha, --EU: 6,3 m ha: világ ökoterületének 24%-a van itt, Olaszország kiemelkedik, Ausztria, Németo, Svájc, Dánia rendelkezik a legfejlettebb ökotermék piaccal, legnagyobb termékmennyiséget a németek vásárolják. --Ausztrália: 11,3 m ha, zöldség, gyümölcsök + gyepre alapozott ökotermelés, termékeik több mint 70% exportcikk. --Asia: 0,7 m ha, Kina, Japán, India az élen, dioxinos csirke és vegyszeres zöldségek miatt vannak ökotermékek. Afrika: 0,4 m ha, belső piac még szűk, termékeket az EU-ba szállítják.

Ökológiai gazdálkodás Mo-on: 1983: Biokultúra klub, 1987: Biokultúra Egyesület, IFOAM akkreditáció. 1995: Mo a Harmadik országok ellenőrző listájára került, 1996: Biokontroll Hungaria Kht tanusító, ellenőrző rendszer.

Közvetlen értékesítő: 


Üzemi értékesítés: feltételei. Nagyszámú vásárló, jó megközelíthetőség, széles áruválaszték, bolthelység, elegendő munkaerő.


Házhoz szállítás: magas beruházási igény, szállítás pontosság, áttekinthető számlázás, koncentrált vevőkőr, jó szervezőkészség.


Piaci értékesítés: -Ökopiac: évente néhány alkalommal, ősszel és télen. -Heti ökopiac: Bp, Győr, Kecskemét, Kiskőrös. --Hagyományos: egy vagy több bio árusítóhely.


Út menti értékesítés: zöldség, gyümölcsfélék alkalmasak, alkalmi vevők beszerzési módja.


Szedd magad akció: nagy előmunka igényű, szakképzettséget nem igénylő, termőhely jól megközelíthető legyen, mérleg, ládák kellenek.


Feldolgozás utáni: bio minősített üzem legyen, feldolgozásra alkalmas termény, kapacitáshoz igazodó termény mennyiség, tárolókapacitás.


Értékesítés saját boltban: megfelelően kialakított bolthelység, szakképzett eladó, széles áruválaszték nagy mennyiségben.

Közvetett értékesítés:

-Bio-boltok: széles választék, rendszeres ellátás. -Feldolgozó üzemek: bio minősített, feldolgozásra alkalmas egyöntetű termék. -Szupermarket: széles választék, folyamatos szállítóképesség, egységes megjelenés, egyenletes minőség, hatásos marketing stratégia. -Értékesítés nagybani felhaszn. Széles választék, rendszeres kiszállítás, egységes minőség.

Marketing stratégia: olyan folyamat, melynek során a vállalat kielégíti a fogyasztói célcsoportok igényeit illetve felveszi a versenyt a többi piaci szereplővel.

-Megvalósítás módja: szegmentáció, célozás, pozicionálás.

Marketing stratégia lépései: 1.-fogyasztói szükségletek általános leírása, -piac ismerete, -fogyasztók területi megoszlása, -egyéni fogyasztás mértéke, -piac általános tendenciájának ismerete. 2.Piac szegmentációja: -termék alapú, célcsoport kiválasztása, pozicionálása (megfelelő fogyasztói csoportok kiválasztása, érdemes-e új terméket bevezetni, potenciális fogyasztói csoport). 3. Versenytársak ajánlatainak áttekintése: -hol vannak kielégítetlen rések, gyenge hibák és pontok, szükségletek felmérésére, adott célcsoport gyenge pontjainak feltárása, marketing koncepció, vállalat visszautatsítatlan ajánlatot alakítanak a potenciális fogyasztói kőr számára. 4. Marketing mix: -meghatározott mennyiségi és pénzügyi sarokszámok, gyakorlat tennivalóinak előkészítése, összehangolják a tervezési szinteket. 5. Ellenőrzés: -ellenőrzési terv készítése és a marketing koncepció végrehajtásainak egyes részeire bontja lakítja ki. 

Kiskereskedelmi értékesítés: olyan kereskedelmi tevékenység amely a fogyasztót közvetlenül szolgálja.

-Főbb stratégiai szempontok kisker egység nyitásához: 1.bolt helység helye, 2. vonzáskőrzet, 3. megfelelő bolthelység imázs kialakítása (szolgáltatás milyensége, termékválaszték), 4. bolt fizikai jellemzői (berendezés, megvilágítás, hangulat, tisztaság), 5. forgó eszköz igény (áruhitel, részletfizetési lehetőséget kínálnak a nagykerek.)

Jövedelmezőség: -Mutatói: -1 m2-re nyúló árbevétel, kosárátlag (átlagos vásárlók összege), 1 alkalmazottra futó árbevétel, törzsvásárlók száma.

Bioboltok: -minél szélesebb áruválaszték, megfelelő kiszolgálás, áruforgás sebessége kicsi, széles áruválasztékra van szükség, forgási sebesség problémás termékektől való megtisztulás.

Áruválaszték tisztításának módja: ABC elemzés, A: alapvetően tartandó termékek, forgalomgerjesztő cikkek (nagyobb mennyiség van raktáron), alapvető élelmiszerek, vásárlását a fogyasztó előre megtervezi. B: forgási sebesség közepes, ha nem találja meg a fogyasztó akkor helyettesíti egy másik termékkel nem megy el másik boltba. C: kevés fogyás, kiegészítő és szezonális cikkek, a bolt jellegétől függően megfontolandó cikkek.

Hipermarketek: minden egyhelyen van, kényelmes bevásárlást szolgáló kiskereskedelmi egység, bio sarkok, nagy bio szigetek kialakítása lehetséges. Sok álbiotermék lehet itt, a fogyasztók inkább szakboltokba vásárolnak. felnyomják az árakat, senki se jár jól.

Bio polcok berendezése: -ismerni kell a szem előtti meleg és áruteremtő hideg helyeket, -vertikális zónák kialakítása, legalulra azok kerüljenek, amelyek kellenek biztosan, a termék arcával kifele kell elhelyezni, tonnás kifejezés elve: biotermékből többet helyezzenek el, minél több időt töltsön el a vásárló.

Közvetlen értkesítés: 1. Alkalmazása: azok a termelők akik a tömeges kiskereskedelmi megoldásokkal értékesíthető termékeket állítanak elő, azok a termelők és vállalkozók akik kísérletező hajlamúak és fogékonyak a direkt marketing módszereire eszközeire fogékony termelők és fogyasztók. Gyümölcs és zöldségtermelők választják. Sem a kiskereskedők sem a nagykerek nem követik a termelők árpolitikáját, drágán értékesítik a termékeketvisszesik a forgalom. A kiskereskedők és nagykereskedők nem biztosítják a folyamatos készleten tartást-nincsenek kialakult beszállítói kapcsolatok, gyakori az eseti jellegű beszállításátpártolhat a versenytársakhoz. kereskedők elhanyagolják az adott termék polci elhelyezkedését, promócióját. Hiperekbe önkiszolgálóak a biotermékek nincsenek elkülönítve a konvencionális termékektől.

Direkt marketing: eszközei és alkalmazása közvetlen értékesítés során. Előnye: személyes és diszkrét kapcsolat a célcsoporttal, versenytársak előtt nem nyílvános, fogyasztót közvetlenűl a címlista alapján érik el.

Ökomarketing fogalma: újszerű,környezeti értékek megőrzését szem előtt tartó magatartás,környezeti követelményeket érvényesítő vállalati tevékenység, amely a preventív környezetpolitika egyik eszköze.

Ökomarketing jell.: figyelembe veszi a természeti erőforrások szűkösségét,  tartja a természeti rendszer és az energia-felhasználás stabilitását.Képes felmutatni olyan termelői/fogyasztói alternatívákat, amelyek csökkentik a természet fenntarthatóságot veszélyeztető mertékű igénybevételét.Ösztönzi a környezetorientált termékfejlesztést.

Ökomarketing feladata:vállalati profit növelése,versenyképesség növelése,környezetbarát termékek termelése,környezettudatosság fejlesztésével új igények serkentése.

Ökomarketing,mint a környezetbarát vállalatirányítás része: az ökomarketing olyan felelősségteljes vállalati marketingtevékenység,mely a környezetvédelem kérdését a vállalkozás fejlesztési és növekedési lehetőségének tekinti,és érvényre juttatja minden tevékenységi területen.Egyenrangúvá vállik: a fogyasztó egészségének védelme,a környezetterhelés csökkentése,a természeti erőforrások takarékos felhasználása.

Zöldmarketing a vállalatvezetésben: MOTÍVÁLÓ TÉNYEZŐK:szigorodó törvények,piaci versenypozíció erősítése,vállalatgazdasági szempontok,fogyasztói keresletben a környezetbarát termékek arányának növekedése.AKADÁLYOZÓ TÉNYEZŐK:a pénzügyi lehetőségek korlátai,magas költségek,kevés kidolgozott alternatív technika,info hiány,fogyasztói megszokások,a „hagyományos piac hatalma”.

Környezeti marketingstratégia kialakítása:a környezetorientált vállalati magatartásra lényegében 5 marketingstratégia fogalmazható meg:defenzív,indifferens,offenzív,innovatív,szelektív.Defenzív stratégia:  a vállalat környezetvédelmi intézkedéseit csak a hatósági,jogi előírások erejéig hajlandó kiterjeszteni,technológiai fejlesztéseit túlnyomóan a profitérdekek motíválják.Következményei:nő a piaci és környezetvédelmi kockázat,imázsvesztés veszélye áll fenn,csak rövid távú versenypozíciók megszerzésére nyílik lehetőség.Indifferens stratégia: a vállalat környezeti kockázatai és előnyei is meglehetősen alacsonya,ezért csak külső szemlélője a környezeti piaci mozgásoknak.Következménye:mindig fennáll a gyors reagálás kényszere.Offenzív:a vállalat környezeti kockázatai alacsonyak.Következményei:az attraktív fellépésben rejlő piaci kockázatoknál magasabb társadalmi presztízskockázat,gyakori lehet a konfrontáció a horizontális versenytársakkal.Innovatív: a vállalati menedzsment a környezeti kockázatot valódi társadalmi kihivásként értékeli.Következményei:a felvállalt magas beruházási költségek a bevezető szakaszban nagy terhet rónak a vállalatra,a folyamatosan karbantartott környezeti profit tartósan biztosítja a vállalat megnövekedett imázsát a fogyasztók és az üzleti partnerek között.Szelektív:a vállalatok kb 40 %-a egyik típusba sem sorolható be,bár a „környezeti nyomás” kisebb-nagyobb mértékben a vállalatok mindegyikét érinti.

Ökomarketingmix:a marketingtevékenység legalapvetőbb eszköze.A vállalati marketingeszközök különböző piaci helyzetekben alkalmazott kombinációja.A marketingstratégia akkor lehet hatékony,ha a megfelelő áron,a megfelelő reklámozás mellett,a megfelelő értékesítési csatornán adom le a terméket.

Ökomarketing tartalmi komponensei(4P):termékpolitika,árpolitika,kommunikációs politika,értékesítési politika.Termékpolitika:környezetbarát termékek márkázásának bevezetése,termékek által okozott környezetszennyezés minimalizálása,környezetkimélő termékfelhasználást segitő vevőszolgálat,ökodesign,nyersanyagkimélő és újraértékesítő termékek előállítása.Árpolitika:az erőforrásszükősség és a környezeti terhelés figyelembevétele az árképzásben,kedvezményes fizetési lehetőségek a tartós ökológiai fogyasztási javakra,a környezetbarát termékek előnyére végrehajtott „vegyes” árkalkuláció.Kommunikációs politika:környezetorientált akciók,környezetorientált reklámok,tájékoztatás a környezetbarát termékekről és eljárásokról,ökológiai tevékenység ismertségének növelése.Értékesítési politika:ökológiai képzettségű tanácsadó alkalmazása,erőfforásóvó értékesítés,felhasznált termékek visszavételének garantálása,környezetóvó forgalmazás 

